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ATTUALLEGE conTrACT

LA MATERIA DEI SENSI
by Francesco Lucchese

Progettare uno spazio interno significa creare un‘esperienza:
la ricerca su immagini, suoni, profumo, tattilitd consente di
dare forza al progetto e alla sua comunicazione, | materiali di
oggi sono in grado di mettere in scena diverse performance
contemporaneamente, modificando il concetto di confine
architettonico che, da limite invalicabile, si trasforma in con-
fine dinamico con una vera e propria identita. Tutto questo
grazie anche all'utilizzo della luce abbinata ai materiali di
rivestimento: 1a luce oggi non & pih utilizzata come elemen-
to separato dai materiali ma si integra alle superfici stesse,
dando vita a inedite trame luminose, La presenza della luce
cambia il senso complessivo dei volumi che sembrano tra-
sformarsi, mutando attraverso il passaggio dal giorno alla
notte. | contrasti o le assonanze dei materiali danno nell’in-
sieme un'aspettativa di possibili scenari sempre in diveni-
re, dove le superfici concludono il luago senza limiti storici,
appropriandosi della memoria che, rielaborata, diventa la
scena del futuro=. All'interno del suo intervento “Il design
dell’esperienza attraverso materiali, luce, colare” il progetti-
sta ha illustrato quattro case studies molto differenti tra loro,
ma dove la metodologia di miscela dei materiali, di utilizzo
della luce e di scelta dei colori & riconducibile alla filosofia
progetiuale del suo studio Lucchesedesign.

Un significativo esempio & rappresentato dall'Hotel Les Fleurs
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di Sofia, che nasce da un intervento di trasformazione di
destinazione d'uso di uno dei primi edifici moderni sorti nel
centro storico di Sofia, sede di attivita commerciali, Laspetto
freddo e tecnico dell'edificio esistente, dovuto in facciata all'u-
s0 esclusivamente dell'alluminio e del vetro non si prestava
pill alla nuove funzioni di luego di ricezione e di accoglienza.
Monostante questo la committenza non ha voluto intervenire
a livello strutturale sulla facciata, quanto piuttosto ricercando
un'idea per ridurre al minimo lintervento, ma con un grande
impatto scenico. A fronte di questa nuova esigenza d'immagi-
ne, I'obiettivo di partenza & stato quelle di applicare una nuovo
"vestito" alla struttura, in grado di raccontare fin da subito il
rinnovato ruclo dell’edificio e la sua vita interna. Il concetto di
“floreale”, nella storia dell’Arte e dell’ Architettura legato tradi-
zionalmente al periodo dell’Art Nouveau, viena rivissuto e rein-
terpretato nell'idea di progatto con la volonta di conferire alla
struttura un aspetto “naturale”, “fluide”, “dinamico”, "colora-
to” in opposizione allimpianto “freddo” e “sterile” precedente.
In questo senso & stato scelto anche il nome & il logo dell’hotel
“Les Fleurs”. Sin dal principio, il concept & stato applicato a
tutto l'invalucro esterno dell'edificio che viene parzialmente
rivestito con una composizione floreale in mosaico di vetro.
Grazie all'uso di una speciale pellicola in grado di filtrare la
luce naturale e artificiale, e di reagire con essa per oftene-
re suggestivi effetti scenografici, le superfici vetrate vengono
anch'esse disegnate con fiori. Il progetto d'illurminotecnica
delle facciate esterne completa la scenografia dell'involucro

ITALY SPEAKS
BENAPYCKIA

An umbrella term that refers
to the hotel industry and
catering-related enterprises
Ho.Re.Ca. is the acronym
for Hotellerie-Restaurant
Café, i.e. catering. In fact
the neologism represents a
flourishing market which
despite the crisis, is able

to produce interesting
revenues also (often) in
countries where new classes
of consumers are emerging
'Ho.Re.Ca."” is therefore

the title of the convention
held in June in Minsk the
capital city of Belarus, to
which authoritative Italian
representatives from the
world of communication
design and education

were invited: Oscar G.

Colli, architect, designer
and teacher Francesco

Lucchese, and professor



Da sinistra: Oscar G. Calli,
Francesco Lucchese,
Francesco Zurlo, Tatiana
Maroz e Dmitri Balabanovich,
general director di Felix, Anna
Khinevich, titolare di Felix.

From left: Oscar G. Colli,

Francesco Lucchese,

Francesco Zurlo, Tatiana Maroz

e Dmitri Balabanovich, Felix
general direclor and Anna
Khinevich owner of Felix.
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esterno anche nelle ore notturne. In questo modo 'hotel di-
viene esso stesso insegna, un volume decorato e luminoso
che guarda verso la citta. A differenza della facciata esterna,
semplicernente rivestita, la hall ha subito un grande intervento
strutturale; il collegamento esistente tra piano terra e piano
interrato & stato enfatizzato con la realizzazione di una scala
di borrominiana memaona, che conduce dalla hall al ristorante,
Il tema del mondo floreale si estende anche nella definizione
fisica e cromatica degli spazi costruiti: a ogni stanza infatti
corrisponde un tema floreale e quindi ognuna é diversa dalle
altre per dimensioni, morfologia, materiali, colori. La scelta dei
materiali di finitura, in particolare, gioca con il tema floreale
sperimentando nuovi utilizzi di materiali tradizionali, armonie
di colon e tessuti, generando un risultato in armonia con il
tema della stanza.

Lidea di un altro progetto, il Cineplex di Sofia in Bulgaria,
nasce dalla volonta di conferire al corridoio centrale di di-
stribuzione alle sale un aspetto fluido, dinamico e colorato,
in opposizione all'impianto rigido e lineare delle sei sale
di proiezione, disposte a pettine rispetto 'asse centrale
dello stesso corrideio. |l progetto mette in risalto | concetti
di spazio-strada-percorso & di “cannocchiale prospettico”
verso le grandi aperture vetrate poste dalla parte opposta
dell'ingresso. La posa di pareti in cartongesso curvilinee con-
tinue conferisce allo spazio centrale dinamicita e fluidita, in
opposizione alllimpianto bloccato degli spazi circostanti del
centro commerciale, Lo spazio in tale modo si distingue e si
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ATTUALLECL - conTrACT

DALL'INTERIOR DESIGN ALLEXPERIENCE DESIGN

by Francesco Zurlo

L Esb . . i =i

Linvito di Felix, di Minsk, mi

ha consentito di riflettere sulle
trasformazioni in atto nel campo
dell'interior design e sul ruolo del
progetto italiano in questo ambito. Le
considerazioni che seguono sono state
apprezzate, anche per il taglio culturale
dato al progetto di arredo, ribadendo,
qualora ce ne fosse ancora esigenza, che
esiste un forte “pre-giudizio” {inteso in
senso positivo) nei confronti dell’ltalia e
del suo portato culturale e di progetto,
che va sostenuto e tutelato in forme e
modi che tengano conto di come sta
cambiando il sistema di comunicazione,
i sistemi di branding di paesi citta e
regioni, le forme di consume. 1l mio
intervento ha voluto rilevare un aspetto
centrale del progetto d'arredo nella
contemporaneita: non & pil possibile
pensare agli spazi solo nei loro aspetti
dimensionali, tipologici, topologici, di
arredo e di finitura. Bisogna inserire
delle nuove variabili che introducono
una dimensione nuova del progetto:
I'esperienza. Quali variabili? Limitiamoci
a descrivere le variabili strategiche di
un‘esperienza legate, principalmente,
alla centralita della persona nella
fruizione dello spazio, tema caro a chi

- nei paesi anglosassoni, negli ultimi
anni - ci ha tempestato di schemi,
strumenti, pratiche e metodologie di
uno user centred design. Tuttavia questo
“successo” di attenzione per 'utente (e
relative tecniche e metodi di riferimento)
era, nei fatti, uno dei segreti del design
italiano dei Maestri. Quando Achille
Castiglioni diceva che il progetto di

un suo oggetto, come quello di un suo
spazio, era la concretizzazione di un
dialogo differito tra lui e un potenziale

utente, si riferira - ante litteram - proprio
all'user centred design. Con qualche
elemento, strategico, in pid: il dialogo
presuppone "assunzione di una variabile
preziosa per il progetto (il tempo) cosi
come I'esigenza di una cornice che dia
senso al dialogo stesso (la narrazione).
Nel progetto dell'Interior, oggi,

tempo e narrazione sono gl elementi
strategici che fanno la differenza. Se
considero il tempo, materia ostica per
tanti progettisti che si sono sempre
confrontati con le tre dimensioni dello
spazio, come variabile del progetto, devo
trasformare la fruizione di uno spazio

in una specie di “viaggio dell'utente”:
cosa succede prima, durante e dopo,

la sua permanenzafruizione in quel
luogo. Quali e quante evidenze fisiche e
sensoriali dovrd considerare per garantire
che, nella sequenza di azioni & reazioni,
sia garantita la qualita di un'esperienza
coerente e significativa.

Mettere insieme tutti questi aspetti
richiede un modello narrativo chiaro.

E la narrazione - che aleuni chiamano

il "concept” - cid che consente di
unificare aspetti anche molto diversi.
Dalla narrazione provengono quegli
universi di senso che consentono,
agilmente, di scegliere palette
cromatiche, di accostarle a materiali e
forme, di decidere lay-out ma anche di
intervenire su soluzioni di wayfinding

e comunicative, cosi come su scelte

di corporate image, su modalita di
interazione con il “cast” (dal cameriere
all'impiegato di turno) che troviamo in
uno spazio Ho.Re.Ca. e quant'altro. La
narrazione, in qualche modo, diventa
I"elemento distintive di un'esperienza
e, dunque, di un progetto di Interior,
Esperienza, d'altronde, non pub e non
deve essere artificio. Oggi si associa a
questa idea quella di autenticita: in cosa
consiste? Nel cercare con attenzione
quegli elementi che il “genius loci”

- parola antica ma oggi quanto mai
attuale - & in grado di trasferirci: sono
elementi che innescano dialoghi e
storie. Esperienza, narrazione, genius
loci: & quello che sa fare la cultura del
progetto italiana, apprezzata anche in
terre apparentemente lontane dai nostri
sistemi di senso.
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complica con un gioco di concavi e convessi. | pilastri pree-
sistenti a sezione rettangolare, che scandiscono il passo del
passaggio centrale, sono stati trasformati in colonne cilindri-
che & vanno ad innestarsi nel controsoffitto in una cornice di
vuota. L'efietto prodotto dalle pareti curve & amplificato dalla
morfologia del controsoffitto anch'esso in cartongesso. Il con-
trosoffitto & costituito da diversi livelli con andamento sinuoso
che seguono la direzione del corridoio centrale creando cosi
ofamorta di “fiume sospeso” in corrispondenza del livello
di soffitto pid alto. Fonti luminose (led) non a vista poste tra
livello & livello amplificano I'effetto di sospensione e di leg-
gerezza della struttura. Fondamentale importanza assume il
progetto illuminotecnico direzionato non solo a completare
la parte solida-strutturale degli interni, ma concepito nei suoi
effetti scenografici nella costruzione del paesaggio interno,
mixando luce diffusa, luce puntuale e superfici di luce. L'uso
diversificato delle fonli sopradette, anche attraverso la pro-
gettazione degli stessi apparecchi lluminanti, ha conferito
all'ambiente un aspetto di grande portata scenografica, met-
tendo in risalto forme e materiali. —



